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ORIENTAGOES

DIRETORIA DE COMUNICAGAO

ORIENTAGOES SOBRE 0 PERIODO ELEITORAL . ELEIGOES 2022

A Diretoria de Comunicacao da Reitoria divulga orientagdes sobre as
vedacgdes e recomendacdes em relacdo a legislacao eleitoral. Este in-
formativo foi adaptado para a utilizagdo no IFMG a partir de material
elaborado pela Coordenacao de Comunicagao Social do Instituto Fede-
ral do Sudeste de Minas. Também foram utilizadas como referéncia as
seguintes fontes:

*  Cartilha da AGU - edi¢ao 2022,

* Instrugcdo Normativa n® 01/2018 - Secretaria-geral da Presidéncia
da Republica;

*  Calendario Eleitoral 2022 - Secretaria de Comunicagao (Secom);

* Normas para eleigdes - Lei 9.504/1997;

*  Oficio-circular n® 257/2022 - Secretaria de Comunicagao (Secom);

* Materiais de instituicbes da Rede Federal, como IFSudesteMG,
IFSC e IFG;

*  Reunido virtual em 15/06/2022 com equipe da Secretaria de Comu-
nicacao (Secom).
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PERIODO DE DEFESO

O chamado “Periodo de Defeso” vai de 02/07/2022 a 30/10/2022 (se
houver segundo turno) e tem como principal objetivo garantir que os
agentes publicos ndo provoquem qualquer desequilibrio na isonomia
entre os candidatos. Isso inclui a distribuigdo de brindes (como cane-
cas e camisas), disponibilizagdo de transporte etc. Inicialmente, con-
vém destacar que a definicdo de agentes publicos independe de vinculo
ou remuneragéo (§ 1° do art. 73 da Lei n° 9.504, de 1997). Logo, consi-
derando a comunidade académica do IFMG, incluem-se na definicdo de
agentes publicos: servidores efetivos, estagiarios, funcionarios terceiri-
zados, empregados permanentes ou temporarios, professores substi-
tutos e visitantes.

FORA DO HORARIO DE TRABALHO
N&o é vedado aos agentes publicos participarem, fora do horario de

trabalho, de eventos de campanha eleitoral, devendo observar os limites
impostos pela legislagdo, bem como os principios éticos que regem a
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Administracdo Publica. A Secom recomenda atencao a esta orientagao:
ao participar, fora do horario de trabalho, da campanha de um candida-
to, ndo ha a necessidade de expor sua condi¢do de agente publico.

DEFINIGOES DE PUBLICIDADE

Para fins de esclarecimento, a Secom definiu 0s seguintes tipos de pu-
blicidade:

1. Publicidade institucional: destina-se a divulgar atos, agoes, progra-
mas, obras, servicos, campanhas, metas e resultados dos 6rgaos e en-
tidades do Poder Executivo Federal, com o objetivo de atender ao prin-
cipio da publicidade, de valorizar e fortalecer as instituicdes publicas,
de estimular a participagcao da sociedade no debate, no controle e na
formulacéo de politicas publicas e de promover o Brasil no exterior,

2. Publicidade de utilidade publica: destina-se a divulgar temas de in-
teresse social e apresenta comando de agéo obijetivo, claro e de facil
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entendimento, com a intengdo de informar, educar, orientar, mobilizar,
prevenir ou alertar a populacao para a ado¢dao de comportamentos que
gerem beneficios individuais e/ou coletivos; Exemplos: Campanhas de

nou

Vacinacao, Dengue, “IF Solidario’, “Doagdes de Donativos” etc.

3. Publicidade mercadoldgica: destina-se a alavancar vendas ou pro-
mover produtos e servicos no mercado;

4. Publicidade legal: destina-se a divulgacao de balangos, atas, editais,
decisdes, avisos e outras informagdes dos 6rgaos e entidades do Po-
der Executivo Federal, com o objetivo de atender a prescrigbes legais;
Exemplos: Processo Seletivo, PLOA etc.

SUSPENSOES E VEDAGOES

Durante o “Periodo de Defeso’ estdo suspensos os tipos de publicidade:
institucional; de utilidade publica; e mercadoldgica de produtos e servi-
¢Os que nao tenham concorréncia no mercado.
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EXCEGOES
Situagdes que fogem as suspensdes acima:

Publicidade Legal;

2. Publicidade de utilidade publica reconhecida como de grave e ur-
gente necessidade publica pela Justica Eleitoral;

3. Publicidade mercadoldgica de produtos ou servigos que tenham con-
corréncia no mercado. Exemplo: Caixa Econémica e Banco do Brasil;

4. Publicidade destinada a publico constituido de estrangeiros, realiza-
da no pais ou no exterior.

Ainda que a publicidade se encaixe na excegao as suspensoes, ndo po-
dera usar marcas ou slogans do governo ou formas que se enquadram
nas publicidades vedadas. Exemplo: a campanha do Processo Seletivo
2023.1 se enquadra na excegao a suspensao por ser Publicidade Legal
(Editais). No entanto, é recomendado que seja realizada sem slogan ou
outras técnicas que possam a caracterizar como publicidade institucio-
nal, que é vedada.
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OUTRAS EXCEGOES

A publicagéo de atos oficiais (Leis, Decretos, Portarias, Instrugdes Nor-
mativas etc) ou meramente administrativos, como é o caso da publici-
dade legal, ndo caracteriza publicidade institucional, por ndo apresentar
conotacao eleitoral.

RELEASES E MATERIAS

Nao ha vedacao quanto a disponibilizacao de ‘releases’ para jornalis-
tas, mas devem ser observadas as vedacdes de conteudo para a publi-
cidade durante o “periodo de defeso’. Logo, devem ser evitados: juizo
de valor referente a agdes, politicas publicas e programas sociais, bem
como comparagoes entre diferentes gestdes de governo. Os releases a
imprensa deverao, preferencialmente, focar em informacgdes de interes-

se direto do cidadao, vinculadas a prestacao de servigos publicos.



FLEICOESD 022

m "o

ERIODO
LEITORAL

ORIENTAGOES

Quanto as matérias, também nao ha vedacao, desde que observados os
limites da informacéao jornalistica com vistas a dar conhecimento das
acdes, sem qualquer mengao a circunstancias eleitorais ou promogao
pessoal de agentes publicos. Recomenda-se linguagem neutra e objetiva,
sem adjetivagbes e evitar usar nome ou imagem de autoridades. Deve
sempre ter exclusiva finalidade de levar ao cidaddo uma informacao pre-
sente, explicativa e que seja relevante apenas em uma data ou periodo
especifico. Exemplo: Prazo de inscrigdes para o processo seletivo.

ENTREVISTAS

1. Veiculagao de Entrevistas

Estd vedada a veiculagdo ou exibicdo (nas propriedades digitais dos
6rgaos) de discursos, entrevistas ou qualquer tipo de pronunciamento
de autoridade que seja candidata a cargo politico nas eleicoes, indepen-
dente do assunto. Exemplo: Entrevista de um atual ministro candidato
a algum cargo federal.
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2. Realizagao de Entrevistas por Parte das Autoridades dos Orgaos
N&o esta vedada a entrevista de autoridade (reitor, pro-reitores(as), di-
retores(as)-gerais etc.), desde que observado o limite da informagao
jornalistica, com vistas a dar conhecimento ao publico de determinada
atividade do governo sem promogao pessoal nem mencao a circuns-
tancias eleitorais. No entanto, a Secom recomenda que nao sejam fei-
tas entrevistas “ao vivo’ ou através de “videos” (lives), por ndo se saber
0 que pode ser perguntado/instigado, ja que a resposta pode vir a confi-
gurar publicidade institucional. A recomendagao € que, para nao correr
riscos, sejam feitas apenas entrevistas ESCRITAS.

REDES SOCIAIS

Nao poderdo ser publicadas quaisquer publicidades sujeitas ao
controle da legislagao, tais como: filmes, vinhetas, videos, anuncios,
painéis, banners, posts, marcas, slogans e qualquer conteudo de
natureza similar.
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Isso inclui a publicidade do 6rgdo em propriedades digitais de terceiros,
em decorréncia de contratos, convénios, parcerias ou ajustes similares,
cabendo ao 6rgao guardar a comprovagao inequivoca da solicitagao
e manter registros claros de que a publicidade sujeita ao controle, foi
veiculada antes.

As campanhas de ingresso, ditas “organicas’, ou seja, realizadas por
meios proprios, sem que haja a contratagao de servicos de agéncia de
publicidade, podem ocorrer a qualquer tempo, desde que nao apresen-
tem a marca do governo federal em seu conceito visual.

Durante o periodo eleitoral, deve-se realizar comunicado ao publico,
anunciando que as midias sociais serao moderadas, no sentido de que
havera exclusdo de comentarios de cunho eleitoral, tais como a divul-
gacgao de nomes de candidatos, numeros e siglas de partidos ou coliga-
¢Oes politicas, ou slogans partidarios.

Nao se deve repostar conteldos de terceiros que se enquadrem nas
caracteristicas ja descritas como vedadas no periodo eleitoral.

10



FLEICOESD 022

m o
~ rm
m =o
e I —)
oo
= O
=

—

(@]

ORIENTAGOES

INTERATIVIDADE NAS REDES SOCIAIS

Areas de comentdrios e interatividade com o publico deverdo ser suspen-
sas ou moderadas. Se nao for possivel suspender, deve-se intensificar
a moderacao e intervengao para inibir possiveis infracoes a legislagéo
eleitoral. Além disso, deve-se usar os filtros para vedar palavras-chave:
eleicdes, segundo turno ou outras nomenclaturas da espécie.

Convém destacar que tanto para a SUSPENSAO quanto para a MODE-
RACAO, hd modelos de avisos nos anexos da Instrugdo Normativa.

REDES SOCIAIS PRIVADAS

Durante o “periodo de defeso’, nas redes sociais privadas, a Secom
orienta que o agente publico possui liberdade em suas publicacdes,
desde que use suas proprias palavras e imagens, e ndo o que foi pro-
duzido pela instituicao, pois pode ser interpretado como burla - com
excecao do post noticioso, o qual pode ser compartilhado.

11
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EVENTOS

Nao € vedada a realizacao de eventos, tais quais os:

1. de carater técnico-cientifico, direcionados a publico determinado e
com divulgacao restrita, com o objetivo de discussao de tema espe-
cifico de interesse da Administracao;

2. comemorativos de datas civicas, historicas ou culturais, desde que
ja incorporados ao calendario regular do 6rgao ou entidade. Exem-
plo: 7 de Setembro;

3. previstos em lei para realizacdo no “periodo de defeso” eleitoral,

4. deinauguracao, com observancia das restricoes legais.

OBSERVAGOES

* 0O conteudo apresentado no evento deve ser relacionado a missao
institucional do 6rgao ou entidade e ter carater informativo, educa-
cional e de orientacao social;

12
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*  Adivulgagéo do evento deve ser orientada por maxima cautela, para
que se evite a promogao pessoal de agente publico ou qualquer for-
ma de favorecimento pessoal;

*  Adivulgacao deve ser timida e sébria. Nao pode ser feita de forma
“festiva”;

* O conteudo apresentado e o material de divulgacao devem ser con-
feccionados com utilizagado de linguagem neutra, sem emissao de
juizo de valor ou exaltacdo de atos, programas, obras, servigos e
campanhas do 6rgao ou entidade, assim como a comparacao entre
diferentes gestoes;

*  Deve-se ter extrema cautela nas entrevistas e/ou falas para que ndo
se promova a instituicao e configure publicidade institucional.

* Evedada a utilizagdo de marcas, simbolos ou imagens associadas
ao Governo Federal.

1]
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0BRAS

A permanéncia de placas de obras ou projetos de obras, instaladas
anteriormente ao periodo eleitoral, nas quais constem expressées que
possam identificar a marca do governo federal, autoridades, servidores
ou administracdes que estejam em disputa eleitoral, constitui propa-
ganda institucional vedada.

Logo, durante os trés meses: deve-se cobrir a marca do governo federal
nas placas de obras ou projetos de obras utilizando-se tinta, tarja numa
das cores nacionais ou preta, ou plotagem de adesivo com a bandeira
nacional ou retirar as placas de obras ou projetos de obras.

MARCA DO GOVERNO FEDERAL

Durante todo o “periodo de defeso’, toda e qualquer forma de divulga-
¢ao da marca do Governo Federal, na publicidade ou acdo de comu-
nicagdo - independente do suporte, inclusive os digitais (sites e redes
sociais) - esta suspensa.

14
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Definicdo de marca de governo: marca vigente ou anterior, aprovada e
publicada em manual no sitio da Secom na Internet, bem como as mar-
cas de programas, campanhas, agdes e eventos, ou mesmo, os slogans
ou qualquer elemento que possa constituir sinal distintivo da publicida-
de sujeita ao controle da legislagéo eleitoral.

A marca do IFMG e o Brasao da Republica podem ser utilizados a qual-
quer tempo.

PARCERIAS, CONVENIOS, TERMOS
DE CONTRATO OU AJUSTES SIMILARES

Nos casos de parcerias, convénios ou ajustes similares, cabera ao
IFMG mandar suspender a publicidade vedada que esteja sendo vei-
culada nos meios de comunicagéo e divulgacao (placas, sitios, redes
sociais etc.) e obter a comprovagéo inequivoca desta solicitacao.
Além disso, devera manter registros claros de que a publicidade veda-
da durante o “periodo de defeso” foi veiculada, exibida, exposta ou dis-

15



FLEICOESD 022

m "o

ERIODO
LEITORAL

ORIENTAGOES

tribuida antes do periodo eleitoral para apresentar prova junto a Justi-
¢a Eleitoral, caso necessario. Convém destacar que o 6rgao também
devera se certificar que tal solicitagcdo foi atendida e guardar prova
também neste caso.

0 QUE PASSOU, PASSOU?

Como fica o que foi postado, compartilhado ou veiculado antes do “pe-
riodo de defeso™?

1. Posts em redes sociais: Podem ser mantidos, desde que devida-
mente datados. Nao podem ser reeditados, nem promovidos. Caso vire

destaque por eventuais comentarios, deve ser ocultado ou excluido.

2. Imagens e Acervos: podem ser mantidos, desde que devidamente
datados (imagens) e com periodo de veiculagdo (acervo).

16
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CONSULTA AQ TSE

Em caso de duvidas, existe a possibilidade de consultar o TSE sobre a
conformidade da campanha que precisa ser feita com as vedacdes vi-
gentes durante o “periodo de defeso’. Entre em contato com a Diretoria

de Comunicacao para se informar.

DICAS E RECOMENDAGOES

1. N&o marcar autoridades com seus @'s em nenhum momento (mes-
mo fora do periodo eleitoral);

2. Nao citar o nome da autoridade. Exemplo: O presidente da Repu-
blica, Fulano de Siclano, publicou um ato..Melhor fazer: O governo
federal publicou um ato..;

3. Nos textos, nao fazer “poesia’, nem escrever com emogao. Tem que
ser neutro. Tudo depende da FORMA como foi escrito;

17
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Nas fotos, evite ao maximo exibicdo do rosto de autoridades ou so
da pessoa. Prioridade em fotos com plano geral,

Na&o colocar links para paginas privadas;

Tendo em vista que ha julgados que iniciam com “Devido a circuns-
tancias faticas..”, na ddvida é melhor nao compartilhar, veicular ou
exibir, pois é impossivel prever tudo, em especial devido as mudan-
¢as e novas tecnologias;

Cuidado nas agdes que nao sao vedadas, pois se forem ostensivas,
requintadas ou de grande notoriedade, podem ser vedadas por pro-
mover a instituicao;

Atalho Lattes no site nao € problema;

As interagOes de orientacdes gerais nao sao vedadas. Exemplo: du-
vidas sobre o Processo Seletivo nos directs e messengers.
Slogans: sao criados por um periodo, logo, ndo perecem. Nao per-
passam. Porisso, sdo vedados. O ideal é que marcas e slogans nao
sejam usados.

Eventos transmitidos ao vivo pelo YouTube nao serao realizados no
IFMG durante o “periodo de defeso’. Ocasides excepcionais pode-
rao ser avaliadas.

18
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0BRIGATORIEDADE EM
ACATAR ORIENTAGOES SECOM

“Trata-se de obrigacao dos dirigentes dos orgaos/entidades acatarem
a legislacao eleitoral, devendo divulgar a presente informagao aos seus
orgaos vinculados e as suas subsidiarias, como também, coordenar e
fiscalizar seu cumprimento durante o periodo de siléncio.”

Oficio Circular n® 205/2022/SEI-MCOM

CASO SEJA CONFIGURADA A PRATICA VEDADA

“‘Art. 52. A pratica de condutas vedadas a agentes publicos, tendentes
a afetar a igualdade de oportunidades entre os candidatos nos pleitos
eleitorais, sera imputada ao agente que Ihe der causa, sujeito as penas
previstas no § 4° do art. 73 da Lei n® 9.504, de 1997

PENA § 4° O descumprimento do disposto neste artigo acarretara a
suspensao imediata da conduta vedada, quando for o caso, e sujeitara
0S responsaveis a multa no valor de cinco a cem mil UFIR.

1 Ufir federal é = RS1,0641

19



ELEICOESD (2?2 PERI

FONTES PARA
OUTRAS CONSULTAS

—

. CARTILHA AGU

2. CALENDARIO SECOM

3. INSTRUCAQ NORMATIVA SG-PR N° 01,2018

4. FAQ SECOM - ELEICOES 2022

5. Oficio Circular n® 238-2022 - SEI-MCOM
6. Oficio Circular n® 220-2022 - SEI-MCOM
7. Oficio Circular n® 205-2022 - SEI-MCOM

8. Oficio Circular n® 257-2022 - SEI-MCOM
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https://www.gov.br/agu/pt-br/comunicacao/noticias/eleicoes-agu-atualiza-cartilha-com-regras-para-agentes-publicos
https://www.gov.br/secom/pt-br/acesso-a-informacao/manuais/copy2_of_Calendario_Eleitoral_Secom_v5.pdf
https://www.in.gov.br/en/web/dou/-/instrucao-normativa-n-1-de-11-de-abril-de-2018-10309707
https://www.gov.br/secom/pt-br/acesso-a-informacao/perguntas-frequentes/faq-eleicoes-2022
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