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EDITAL 004/2023

EDITAL PARA SELECAO DAS EQUIPES PARA AV OLIMPIiADA DE INOVACAO DO
NUCLEO DE INOVACAO TECNOLOGICA (NIT-IFMG)

O REITOR SUBSTITUTO DO INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO, CIENCIA E
TECNOLOGIA DE MINAS GERALIS, no uso das atribui¢des que lhe sdo conferidas pelo Estatuto da
Institui¢do, republicado com alteragdes no Didrio Oficial da Unido do dia 08/05/2018, Secao 1, Pags. 09 e
10, e pela Portaria IFMG n° 1.638, de 1° de dezembro de 2015, publicada no DOU de 03 de dezembro de
2015, Secdo 2, pagina 18, torna publica a abertura do processo de sele¢do de propostas para a V Olimpiada
de Inovagao do IFMG, conforme o disposto no presente edital e em seus Anexos (partes integrantes deste
instrumento) disponiveis no portal do IFMG,

CONSIDERANDO:

Resolu¢do IFMG/CONSUP n° 14 de 04 de abril de 2022.

1.D0 OBJETIVO

1.1 O Presente Edital tem por objetivo promover uma competicdo entre equipes de estudantes do IFMG,
estimulando-os no trabalho colaborativo, no desenvolvimento de negdcios, processos, produtos, servigos e
solucdes inovadoras de impacto social e econdmico, bem como promover a pratica da inovacao e a difusédo
da cultura empreendedora. O Desafio contara com fases online e presencial, nas quais, as equipes
compostas por alunos do IFMG, deverédo construir um projeto de negécio na tematica da Economia 4.0, no
setor de Agronegdcio, na sustentabilidade e na Governanca.

Para efeito deste edital, entende-se:

Economia 4.0 - transformacao do padrao da atividade econ6mica, baseada na introdugcao, desenvolvimento e
difusao das tecnologias digitais, na automagao e no uso intensivo de dados, que impactam transversalmente
esses trés setores da Economia: Agronegdcios, Industria ou Servigos.

2. DOS OBJETIVOS ESPECIFICOS

2.1. Desenvolver a cultura empreendedora por meio dos processos de ideagao, validagao e experimentagao
de solugdes inovadoras.

2.2. Fomentar o desenvolvimento do MVP (Minimo Produto Viavel) de pelo menos 10 equipes inscritas na
Olimpiada.

2.3. Capacitar os participantes nas tematicas relacionadas ao Lean Startup, Design Thinking e metodologias
ageis de gestéo de projetos.



2.4. Fortalecer as iniciativas de inovagdo dos campi por meio do incentivo a criagdo de spin-off e empresas
de base tecnoldgica.

2.5. Proporcionar aos estudantes do IFMG formagéo e vivéncia em processos de ideagdo de novos modelos
de negdcios na tematica da Economia 4.0 e qualificar os profissionais do futuro.

3. DA INOVACAO

3.1 De acordo com a Lei n° 10.973, de 02 de dezembro de 2004, com as atualizagbes vigentes, considera-se
Inovagao a introducao de novidade ou aperfeicoamento no ambiente produtivo e social que resulte em novos
produtos, servigos ou processos ou que compreenda a agregacdo de novas funcionalidades ou
caracteristicas a produto, servigo ou processo ja existente que possa resultar em melhorias e em efetivo
ganho de qualidade ou desempenho.

4. DA ELEGIBILIDADE E FORMAGAO DA EQUIPE PROPOSITORA
4.1 Podem participar da V Olimpiada de Inovagéo:

4.1.1 alunos de ensino presencial e a distancia, regularmente matriculados no IFMG, nos cursos técnicos —
modalidades integrado, subsequente e concomitante —, nos cursos superiores de tecnologia e nos cursos de
graduacéo e de poés-graduagao;

4.1.2 ex-alunos de ensino presencial e a distancia, egressos do IFMG, nos cursos técnicos — modalidades
integrado, subsequente e concomitante —, nos cursos superiores de tecnologia e nos cursos de graduacao e
de poés-graduacao e que tenham colado grau ou formado no IFMG apds o dia primeiro de janeiro de 2021
(01/01/2021)

4.2 As equipes deverao ter a seguinte constituicao:

4.2.1 Ser composta por no minimo 3 alunos ou ex-alunos do IFMG e no maximo por 5 (cinco) alunos ou
ex-alunos do IFMG

4.2.2 Cada equipe devera nomear um representante, dentre os seus membros.

4.2.3 Cada equipe devera ter um orientador.

4.2 .4 Cada equipe podera ter um co-orientador.

4.2.5 Cada aluno pode participar de uma unica equipe.

4.2.6 Cada servidor do IFMG pode orientar no maximo 02 equipes.

4.2.7 Nao ha limite para o numero de projetos que o servidor possa atuar como co-orientador
4.2.8 O co-orientador pode ser servidor do IFMG ou um profissional externo

4.2.9 O orientador deve ser servidor publico efetivos do quadro permanente em exercicio no IFMG,
professores substitutos ou visitantes

4.3 Sao requisitos e compromissos do orientador

4.3.1 Nao se encontrar de licenga ou afastado de suas atividades no IFMG.



4.3.2 Apresentar relatério de prestagdo de contas das propostas contempladas, na fase lll, juntamente com
os estudantes, demonstrando a utilizagao dos recursos (apoio financeiro), para efeito de acompanhamento e
controle pela Coordenagao de Inovagdo. Seguindo as orientagbes do regulamento do cartdo BB pesquisa
para as aquisi¢des.

4.3.3 A equipe deve nomear um representante, dentre os seus membros, para o unico fim de receber
informacdes e comunicar as decisbes tomadas em equipe.

5. DA INSCRICAO

5.1 As inscrigdes para a V Olimpiada de Inovagédo do IFMG podem ser feitas do dia 11 de janeiro de 2023
até as 23h59min do dia 26 de margco de 2023, exclusivamente do site da olimpiada:
https://docs.google.com/document/d/1eCVylBaNXXBhhEUbdYni8qaTnB4H5f1OtCiVKL-uSHQ/edit

5.2 Para realizar a inscricado, o representante da equipe devera responder o formulario eletrénico, contendo
0s seguintes dados:

5.2.1 Equipe:

a) Nome da equipe (O nome nao pode indicar de forma alguma o campus da equipe)
b) Campus da equipe

c) Orientador:

d) Campus

e) Nome completo

f) Telefone

g) e-mail

5.2.2 Co-orientador (Opcional)
a) Campus

b) Nome completo

c) Telefone

d) e-mail

5.2.3 Membros da Equipe

a) Nome completo de cada um dos membros

b) Indicacao do representante da equipe

¢) Curso matriculado pelo aluno ou formado pelo ex-aluno
d) Data de nascimento

e) CPF

f) RG

g) Telefone

h) e-mail

5.2.4 Documentacdes

a) Comprovante de matricula ou declaragdo de conclusdo do curso para cada membro da equipe (1 arquivo
em pdf)

b) Termo de cessao do direito de imagem de cada membro da equipe, conforme o modelo em Anexo I (1
arquivo por equipe em pdf)

¢) Termo de autorizacao dos pais ou responsaveis legais do participante, obrigatdrio para todos os membros
da equipe menores de 18 anos. (Anexo II)



5.3 No ato da inscricdo o responsavel pelo preenchimento do formulario devera informar o nimero de
telefone e e-mails de todos os componentes da equipe e autorizar o recebimento de mensagens de texto
(SMS) e e-mails em seus respectivos celulares e correios eletrénicos, com avisos sobre o Desafio, bem como
a integragéo em grupos digitais em aplicativos de mensagem instantdnea para comunicados, orientagbes e
novidades sobre a Olimpiada de Inovagao.

5.4 No ato da inscricdo serdo necessarias apenas as informacoes listadas acima, sem a apresentagao ainda
de quaisquer informagbes dos modelos de negécios, que serao desenvolvidos e/ou aprimorados durante a
Olimpiada.

5.5 O preenchimento do formulario eletrénico de inscrigao implicard o conhecimento e a tacita aceitacao das
normas e condi¢gdes estabelecidas neste regulamento, sobre as quais os inscritos nao poderdo alegar
desconhecimento.

5.6 O IFMG nao se responsabilizara por inscricdes nao recebidas em decorréncia de eventuais problemas
técnicos, falhas na transmissao dos dados ou de congestionamentos das linhas de comunicagéo.

5.7 As equipes sao inteiramente responsaveis pela veracidade das informagdes contidas no formulario
eletrénico de inscrigéo.

6. NUMERO DE PROJETOS E LISTA DE PROPOSTAS SELECIONADAS
6.1 Todas as inscricbes que atenderem todos os critérios do item 5.2 serdo homologadas.
6.2 A partir da homologagao serédo elaboradas as seguintes listas:

6.2.1 Uma lista composta de 18 (dezoito) sub listas contendo as equipes inscritas em cada um dos campi
do IFMG (Arcos, Bambui, Betim, Congonhas, Conselheiro Lafaiete, Formiga, Governador Valadares, lIbirité,
Ipatinga, Itabirito, Ouro Branco, Ouro Preto, Piumhi, Ponte Nova, Ribeirdo das Neves, Sabara, Santa Luzia,
Sao Joao Evangelista), colocando as mesmas em ordem cronolégica de inscri¢ao.

6.2.2 Uma lista universal, em ordem cronolégica de inscricdo, contemplando todas as equipes inscritas sem
distingdo da origem do Campus.

6.2.3 A primeira rodada de selegéo considerara, as 5 (cinco) primeiras equipes inscritas em cada um dos
18 campi do IFMG, totalizando 90 equipes.

6.2.4 Caso algum dos campi ndo tenha pelo menos 5 (cinco) equipes inscritas, sera realizada a segunda
rodada de selegao.

6.2.5 Nessa rodada, as primeiras equipes inscritas e homologadas, excluindo as propostas ja selecionadas
na primeira rodada, serao selecionadas até que se totalize as 90 (noventa) equipes previstas neste edital.

7. DO EVENTO

7.1 O evento ocorrera durante os meses de abril a dezembro de 2023, com uma metodologia que capacita e
estimula o participante a realizar a ideagao e modelagem de um novo negdcio com uma metodologia 100%
mMao na massa.

7.2 As entregas online, serdo realizadas via plataforma Stars e as apresentagdes de pitches poderao ocorrer:
por entrega e postagem de videos gravados, ao vivo em plataformas de videoconferéncias e/ou em evento
presencial, no decorrer das etapas da Olimpiada.

7.3 A Olimpiada de Inovagao do IFMG sera desenvolvida conforme as seguintes etapas, cujas datas para a



sua execugao constam no item 10.1 deste Edital.

7.4 Etapa | — Inicial
7.4.1 Assistir a trilha de qualificacdo de ideacao na Stars.

7.4 2 Participagdo em 4 momentos de mentorias online com duragdo de 20 minutos, agendados
previamente junto as equipes, sobre as entregas da etapa |. As mentorias serdo realizadas apos a trilha de
qualificagcéo e terao como propdsito auxiliar as equipes na constru¢ao de seus projetos e entregas.

7.4.3 Realizagao de 4 entregas por equipe, que serdo entregues apdés o momento de mentoria.

7.4 4 Avaliacao por especialistas, conforme critérios definidos no item 9.2 deste edital, dos pitches que foram
produzidos pelas equipes e disponibilizados em canal do YouTube para a definicdo de 45 equipes que
participarao da Etapa Il - Semifinal.

7.5 Etapa Il - Semifinal.

7.5.1 Assistir a trilha de qualificacdo de desenvolvimento do produto na Stars

7.5.2 Participagdo em 4 momentos de mentoria online para cada uma das equipes semifinalistas com
duracéo de 40 minutos, com o proposito de auxiliar as equipes na construgcéo de suas solugdes e entregas.

7.5.3 Realizagéo de 4 entregas por cada equipe, a ser entregue apés o momento de mentoria.

7.5.4 Envio do plano financeiro da equipe com o valor maximo de R$ 3.000,00.

7.5.5 Avaliagao por especialistas, conforme critérios definidos no item 9.3 deste Edital, dos pitches que foram
produzidos pelas equipes e disponibilizados em canal do YouTube para definicdo de pelo menos 10 equipes
que participarao da Etapa Il - Final.

7.6 Etapa lll — Final.

7.6.1 Assistir a trilha de qualificacdo de MVP na Stars

7.6.2 Participacao da mentoria para cada uma das equipes finalistas com duracgao total de 1 hora.

7.6.3 Desenvolvimento e validagao do protétipo (MVP).

7.6.4 Desenvolvimento e validagdo do modelo de negdcio.

7.6.5 Avaliacao, conforme critérios definidos no item 9.6 deste Edital, por banca de especialistas dos projetos
finalistas a serem apresentados em evento presencial para definicdo das 3 equipes vencedoras.

7.7 As equipes selecionadas para a etapa lll, deveréo enviar, dentro de prazo de 10 dias apds a publicagao

do resultado da etapa Il os seguintes documentos:

7.7.1 Envio dos dados completos do Orientador: Nome completo, e-mail, enderegco, CPF, RG, SIAPE,
telefone celular e dados bancarios. Via formulario google.

7.7.2 Envio dos dados completos de todos os membros da equipe: Nome completo, E-mail, CPF, RG,



telefone Celular, curso, série/ano, campus e dados bancarios. Via formulario google.

7.7.3 Entregar termo de compromisso do Diretor do campus, se comprometendo em oferecer a equipe a
infraestrutura e recursos financeiros necessarios para os membros da equipe e o orientador, participar
presencialmente, da etapa lll. Fornecendo transporte e diarias para que a(s) equipe(s) possa(m) participar do

Bootcamp, da final e da premiagdo, cujos local(is) sera(do) definido(s) e divulgado(s) pela Comisséo
Organizadora (Anexo llI).

7.8 A ndo entrega de todos os documentos e informagdes no prazo estipulado no item 6.4, acarretara na
desclassificagdo automatica da equipe, nao cabendo recurso.

7.9 Todas as equipes deverdo construir pitches, nas trés etapas do desafio, com duracdo de 4 minutos,
sendo que na:

7.9.1 Etapa | (Inicial) devera ser disponibilizado por um link do YouTube (gerado na plataforma ao inserir o
video), podendo ser publico ou nio-listado.

7.9.2 Etapa Il (Semifinal) devera ser disponibilizado por um link do YouTube (gerado na plataforma ao inserir
o video), podendo ser publico ou nao-listado.

7.9.3 Etapa lll (Final) as equipes deverao participar de um evento presencial em local definido pela Comissao
Organizadora.

8. DESCLASSIFICAGAO/EXCLUSAO

8.1 Sera considerada desclassificada/eliminada da V Olimpiada de Inovacgao a equipe que:

8.1.1 Nao atender aos critérios deste Edital quanto ao envio da documentagio no ato da inscrigao;

8.1.2 Nao obter 75% (setenta e cinco por cento) de participagdo nas mentorias;

8.1.3 Nao apresentar os pitches no decurso da Olimpiada nos prazos estabelecidos neste Edital;

8.1.4 Nao disponibilizar os pitches de maneira a possibilitar a visualizacdo pela comissao avaliadora;

8.1.5 Nao realizar todas as entregas requeridas nas Etapas de sua participagao.

8.2 Em caso de desisténcia de algum membro da equipe por motivo de infortinio ou questbes pessoais, a
equipe ainda podera continuar, desde que seja enviada a justificativa para o NIT/IFMG pelo e-mail:

nit@ifmg.com.br, conforme modelo apresentado no Anexo V.

8.3 Sera desclassificado qualquer participante que:

8.3.1 invadir, fraudar, burlar, violar ou de qualquer forma comprometer o Edital e/ou induzir outros a fazé-lo,
inclusive pela divulgacdo nas redes sociais ou em qualquer ambiente a qualquer tempo;

8.3.2 incorrer em comportamento desrespeitoso com qualquer participante ou com a equipe promotora ainda
que acontegca em ambiente privado, como e-mail pessoal, grupos fechados de redes sociais, telefones,


mailto:nit@ifmg.com.br

dentre outros;

8.3.2 apresentar conduta antiética, de ndo cumprimento deste Edital, de uso indevido de publicacbes
pornograficas, ofensivas, preconceituosas ou de incentivo a violéncia, dentre outras que poderao ser
analisadas e julgadas pelo NIT/IFMG;

8.3.4 apresentar solugbes pré-existentes, copiadas ou reproduzidas, de forma total ou parcial, de outras
fontes.

9 CRITERIOS DE AVALIAGAO DA OLIMPIADA

9.1 As avaliagdes das equipes nas Etapas | e Il desta Olimpiada serao realizadas por bancas avaliadoras
compostas por no minimo 2 especialistas.

9.2 Para a etapa |, serao considerados os critérios apresentados na tabela 1.

Tabela 1: Critérios de avaliacao das entregas e Pitch na etapa I.

Critérios Descrigao Pontuagao

Serao considerados aspectos relacionados ao tamanho do mercado e
a escalabilidade da oportunidade

Critério 1: Relevanciado 0 a1 - O problema tem pouca relevancia e escala limitada

problema 2 a 3 - Oportunidade existente, porém limitada. Dificuldade em obter
escala.
4 a 5 - Oportunidade com alta relevancia, com potencial de escala

0Oas

Serédo considerados o tamanho do mercado (local, nacional e global) e

também a tendéncia de aumento do mercado
Critério 2: Tendéncia e 0 a 1 - O mercado é local e tem baixa tendéncia de aumento 0a5s
tamanho do mercado 2 a 3 - O mercado é nacional e tem relativa tendéncia de aumento

4 a 5 - O mercado é global e tem alta tendéncia de aumento

Serdo considerados o0s mecanismos e dados obtidos no qual
demonstrem que o problema que sera resolvido foi validado com todas
as personas envolvidas
Critério 3: Validagao do 0 a 1 - Os dados nao foram apresentados ou ndo validam o problema
problema 2 a 3 - Os dados apresentados validam o problema para apenas uma
das personas
4 a 5 - Os dados apresentados validam o problema para mais de uma
persona.

0a5s

Serao consideradas as 4 entregas realizadas pela equipe na etapa |:
0 a 1 - As entregas estavam incompletas e pouco detalhadas
Critério 4: Analise das 2 a 3 - As entregas estavam completas, mas tinham poucas
entregas informacdes
4 a 5 - As entregas estavam completas e tinham muitas informacdes
pertinentes

0a5s

Pontua¢do maxima 20

9.2 Para a etapa I, serdo considerados os critérios apresentados na tabela 2.



Tabela 2: Critérios de avaliagio das entregas e Pitch na etapa II.

Critérios

|

Descricao

H Pontuacao

1 - Correlacado da solugdo com a
Economia 4.0

Neste critério sera considerado o quanto o projeto se
enquadra perante a tematica da Economia 4.0

0 a 1 - A solugcdo apresentada nao esta relacionada com
sistemas digitais, automacgao ou analise de dados

2 a 3 - A solugdo apresentada utiliza sistemas digitais,
automacgao ou analise de dados

4 a 5 - A solugdo apresentada tem como base sistemas
digitais, automagao ou analise de dados

0a5s

2 - Potencial de Inovacgéao
(Produto)

Serdo considerados os seguintes critérios: A inovagao
pretendida; A citacgdo de similares do mercado, as
funcionalidades que o tornam melhor que os existentes, o
Fornecimento de Valor;

0 a 1 - Solugdo sem consisténcia técnica e com melhorias
incrementais de valor local

2 a 3 - Solugdo incremental de produto ja existente no
mercado, com melhorias expressivas no ambito do mercado
nacional.

4 a 5 - Solugdo altamente criativa e inovadora, com
funcionalidades inéditas no ambito do mercado mundial

0as

3 - Potencial de inovagao
(tecnologia)

Serdo considerados os seguintes aspectos da solugdo:
Funcionalidades do produto e o que o diferencia dos
existentes; Tecnologias envolvidas que tornam o produto com
valor agregado e de dificil cépia; Modelo de negécio inovador.

0 a 1 - Tecnologias convencionais, facilmente copiaveis,
agregando pouco valor ao produto.

2 a 3 - Tecnologias envolvidas na solugdo sdo de dominio
publico, mas as aplicagcbes s&o criativas e inovadoras,
fornecendo valor ao produto.

4 a 5 - Solugdo proposta apresenta inser¢cado de tecnologias
e/ou funcionalidades que podem tornar o produto com alto
grau de inovagao

Oas




Nesse critério serd levado em consideragcdo os seguintes
critérios: analise do quanto o produto podera vender e a
tendéncia do mercado para este produto, se esta em declinio,
estavel ou em crescimento. Analise da abrangéncia mercado
se é limitada ao mercado local, nacional ou global. Analise da
atratividade do negdcio para os potenciais clientes.

4 - Potencial de Mercado
(Tamanho e tendéncia,
abrangéncia e fornecimento de
valor

0 a 1 - Produto com mercado pouco expressivo € com
tendéncia de queda e regional. Produto com pouco apelo de 0a$s
mercado

2 a 3 - Produto com mercado com possibilidade de expanséo e
nacional. Produto de atratividade razoavel, com diferenciais
que agregam algo a mais em produto existente, podendo criar
um novo nicho

4 a 5 - Produto com mercado que pode gerar uma empresa de
sucesso e em alta. Mercado é global e com alta atratividade,
podendo solucionar problemas importantes no setor

Equipe formada por alunos ou ex-alunos de cursos, séries ou
anos diferentes e ainda ser formada por pelo menos 1 aluno
de acdes afirmativas.

0 - Todos os alunos sao do mesmo curso, ano, nivel e série e
nao possui alunos provenientes de ag¢des afirmativas

1 - Possui alunos de pelo menos 2 cursos, séries ou niveis
diferentes e nao possui alunos provenientes de acgdes
afirmativas

2 - Possui alunos de pelo menos 3 cursos, séries ou niveis
5 - Interdisciplinaridade diferentes e ndo possui alunos provenientes de acdes Oas
afirmativas

3 - Todos os alunos sédo do mesmo curso, ano, nivel e série,
mas possui alunos provenientes de acdes afirmativas

4 - Possui alunos de pelo menos 2 cursos, séries ou niveis
diferentes e possui alunos provenientes de ag¢des afirmativas

5 - Possui alunos de pelo menos 3 cursos, séries ou niveis
diferentes e nao possui alunos provenientes de acdes
afirmativas

H Pontuag¢do Maxima H 25

9.3 Para ser classificada, cada proposta devera atingir uma nota minima de 15 pontos (60%) na avaliagdo da
comissao julgadora.

9.4 Passarao para a Etapa Ill no minimo as 10 (dez) propostas melhor avaliadas, conforme os critérios de
avaliacdo do item 7.1.

9.5 O quantitativo de propostas que passarao para a Etapa lll esta condicionado ao recurso financeiro deste
edital direcionado para o custeio das equipes.

9.6 Na avaliagdo da Etapa lll serdo atribuidos pontos, pela Comissao Julgadora, a cada um dos critérios
apresentados na tabela 3.



Tabela 3: Critérios de avaliagdo dos pitchs da etapa lll.

Critérios

Descricao

H Pontuacao

1 - Potencial de
Inovagao do Produto
(Produto inovador)

Serdo considerados os seguintes critérios: A inovagdo pretendida; A
citagdo de similares do mercado, as funcionalidades que o tornam
melhor que os existentes, o Fornecimento de Valor;

0 a 7 - Solugdo sem consisténcia técnica e com melhorias incrementais
de valor local

7 a 14 - Solugao incremental de produto ja existente no mercado, com
melhorias expressivas no ambito do mercado nacional.

15 a 20 - Solugado altamente criativa e inovadora, com funcionalidades
inéditas no ambito do mercado mundial

0a20

2 - Potencial de
Inovagao do Produto
(Estagio de
desenvolvimento da
solugao)

Serdo considerados os seguintes aspectos: O plano de desenvolvimento
do produto desde a sua concepgéo até a colocagao no mercado e os
passos e testes que serdo feitos para o desenvolvimento da solucéo.

0 a 3 - EXPERIMENTO: Em fase inicial de experimentagao

4 a 7 - PROTOTIPO LABORATORIAL: Com funcionalidades
comprovadas

8 a 10 - PROTOTIPO CONCLUIDO: Funcional e testado

0alo

3 - Potencial de
inovagao (tecnologia)

Serao considerados os seguintes aspectos da solugao: Funcionalidades
do produto e o que o diferencia dos existentes; Tecnologias envolvidas
que tornam o produto com valor agregado e de dificil copia; Modelo de
negdcio inovador.

0 a 7 - Tecnologias convencionais, facilmente copiaveis, agregando
pouco valor ao produto.

8 a 14 - Tecnologias envolvidas na solugédo sdo de dominio publico, mas
as aplicacbes sao criativas e inovadoras, fornecendo valor ao produto.

15 a 20 - Solugdo proposta apresenta insergcdo de tecnologias e/ou
funcionalidades que podem tornar o produto com alto grau de inovagéo.

0a20

4 - Potencial de Mercado
(Tamanho e tendéncia,
abrangéncia e
fornecimento de valor)

Nesse critério sera levado em consideragdo os seguintes critérios:
analise do quanto o produto podera vender e a tendéncia do mercado
para este produto, se estda em declinio, estavel ou em
crescimento.analise da abrangéncia mercado se é limitada ao mercado
local, nacional ou global.andlise da atratividade do negécio para os
potenciais clientes.

0 a 3 - Produto com mercado pouco expressivo e com tendéncia de
queda e regional. Produto com pouco apelo de mercado

4 a 7 - Produto com mercado com possibilidade de expansio e nacional.
Produto de atratividade razoavel, com diferenciais que agregam algo a
mais em produto existente, podendo criar um novo nicho

8 a 10 - Produto com mercado que pode gerar uma empresa de sucesso
e em alta. Mercado é global e com alta atratividade, podendo solucionar
problemas importantes no setor

0alo




Neste critério sera avaliado o quanto o modelo de monetizagao escolhido
€ consistente e eficiente.

0 a 7 - A equipe nado apresentou o modelo de monetizacdo ou
5 - Modelo de apresentou um modelo pouco detalhado

monetizacao 8 a 14 - A equipe apresentou um modelo de monetizacdo detalhado e
consistente

15 a 20 - A equipe apresentou um modelo de monetizagdo considerando
diferentes cenarios econémicos

0a20

O impacto ambiental ¢ uma mudanga no meio ambiente causada
pela atividade do ser humano. Dependendo do tipo de atividade, o
impacto pode ser positivo (benéfico) ou negativo (adverso).

0 a 3 - O produto ou servigo gera grande impacto ambiental
negativo e a empresa ndo apresentou a forma no qual esse impacto
serd mitigado. Na produgdo, transporte, comercializa¢dao e descarte
o produto ou servigo ha um descarte de residuos solidos, liquidos
OU gasosos.

6 - Impacto ambiental do

4 a 6 - O produto ou servico gera um impacto ambiental negativo, 0al0
produto ou servigo

porém a empresa apresentou a forma no qual esse impacto sera
mitigado.

7 a 8 - O produto ou servigo gera um impacto ambiental positivo,
porém a empresa ndo apresentou esse impacto como um diferencial
no seu modelo de negocio

9 a 10 - O produto ou servi¢o gera um impacto ambiental positivo e
a empresa apresentou esse impacto com um diferencial do seu
modelo de negdcio




Impacto social ¢ o conjunto de consequéncias, positivas e
negativas, intencionais € ndo intencionais, que uma intervengao
produz em uma dada realidade. Impacto, portanto, tem a ver com
relagdes de causa e efeito, com desdobramentos, consequéncias e
influéncias.

Podemos considerar que um bom negdcio de impacto ¢ a
intersec¢do entre uma real necessidade de mercado e um problema
social ou ambiental relevante.

Impacto social ¢ “o conjunto de consequéncias, positivas e
negativas, intencionais € ndo intencionais, que uma intervencao
produz em uma dada realidade. Impacto, portanto, tem a ver com
relagdes de causa e efeito, com desdobramentos, consequéncias e
influéncias”. Peso 3.

Podemos considerar que um bom negbécio de impacto ¢ a
intersec¢do entre uma real necessidade de mercado e um problema 0alo
social ou ambiental relevante.

7 - Impacto social do
produto ou servigo

0 a 3 - O produto ou servigo resolve um pequeno problema social e
a empresa nao apresentou a conexao entre o produto/servico € o
problema social.

4 a 6 - O produto ou servico resolve um pequeno problema social e
a empresa apresentou a conexdo entre o produto/servico e o
problema social como um diferencial do modelo de negdcio.

7 a 8 - O produto ou servigo resolve um grande problema social e a
empresa nao apresentou a conexao entre o produto/servico e o
problema social.

9 a 10 - O produto ou servigo resolve um grande problema social e
a empresa apresentou a conexdo entre o produto/servico e o
problema social como um diferencial do modelo de negocio.

| ” Pontua¢do Méxima H 100

9.8 A nota final das equipes sera calculada pela média das notas obtidas de todos os avaliadores em
cada um dos critérios da tabela 3

9.9 As notas finais serao atribuidas com 1 casa decimal.
9.10 Em caso de empate entre as equipes serao adotados os seguintes critérios de desempate:

9.10.1 Critérios a serem adotados em caso de empate na Etapa I (Inicial), nesta ordem:
a) Tempo de participagao de todos os membros da equipe nas oficinas e mentorias;

b) Equipe que possui maior diversidade de cursos

¢) Maior nota no critério 4 - Andlise das entregas

d) Maior nota no critério 2 - Tendéncia e tamanho do mercado

e) Maior nota no Critério 3: Validagdo do problema

f) A equipe que realizou a inscricao antes.

9.10.2 Critérios a serem adotados em caso de empate na Etapa Il (Semifinal), nesta ordem:
a) Tempo de participagao de todos os membros da equipe nas oficinas e mentorias;



b) Maior nota obtida no critério 6 - Interdisciplinaridade;

¢) Maior nota obtida no critério 4 - Potencial de Mercado (Tamanho e tendéncia, abrangéncia e fornecimento
de valor

d) Maior nota obtida no critério 2 - Potencial de Inovagéao (Produto)

€) Maior pontuacao obtida na Etapa I;

f) A equipe que realizou a inscricao antes.

9.10.3 Critérios adotados em caso de empate na Etapa Ill (Final), nesta ordem:

a) Tempo de participagao de todos os membros da equipe nas oficinas e mentorias.

b) Maior nota obtida no critério 1 - Potencial de Inovagao do Produto (Produto inovador)

¢) Maior nota obtida no critério 4 - Potencial de Mercado (Tamanho e tendéncia, abrangéncia e fornecimento
de valor)

d) Maior nota obtida no critério 7 - Impacto social do produto ou servigco

e) Maior pontuacédo acumulada nas Etapas Inicial e Semifinal.

f) A equipe que realizou a inscrigao antes.

9.11 Os resultados de cada uma das fases de todas as equipes serdo comunicados através dos canais de
comunicacgao definidos pela Equipe do NIT, conforme cronograma definido neste edital.
10 CRONOGRAMA DA OLIMPIADA

10.1 A programacao da V Olimpiada de Inovagdo compreende palestras, mentorias, elaboracao de pitches e
avaliagdes para a selegao das melhores solugdes desenvolvidas, conforme cronograma a seguir:

10.1.1 Etapa | - Inicial:

| Fases H Atividades realizadas H Datas provaveis \
| 1 HO tema sera divulgado posteriormente H 02/04 a 09/04 ‘
| 1 HMentoria individual H 03/04 a 05/04 ‘
| 1 HEntrega, via plataforma Stars, da produgao realizada pela equipe H 09/04 ‘
| 2 HO tema sera divulgado posteriormente H 09/04 a 16/04 ‘
| 2 |Mentoria individual | 10/0412/04 |
| 2 HEntrega, via plataforma Stars, da produgao realizada pela equipe H 16/04 ‘
| 3 HO tema sera divulgado posteriormente H 16/04 a 23/04 ‘
| 3 HMentoria individual H 17/04 a 19/04 ‘
| 3 HEntrega, via plataforma Stars, da produgao realizada pela equipe H 23/04 ‘
| 4 HO tema sera divulgado posteriormente H 23/04 a 30/04 ’
| 4 |Mentoria individual | 24104226004 |
| 4 HEntrega, via plataforma Stars, do pitch H 30/04 ’

10.1.2 Etapa Il - Semifinal:

| Fase H Atividades realizadas H Datas provaveis ‘

| 1 HO tema sera divulgado posteriormente H 14/05 a 21/05 ‘




|1 |Mentoria individual | 15/05a17/05

| 1 HEntrega, via plataforma Stars, da producao realizada pela equipe H 21/05 ‘
| 2 HO tema sera divulgado posteriormente H 21/05 a 28/05 ‘
| 2 |Mentoria individual | 2105224005 |
| 2 HEntrega, via plataforma Stars, da produgao realizada pela equipe H 28/05 ‘
| 3 HO tema sera divulgado posteriormente H 28/05 a 04/09 ‘
| 3 HMentoria individual H 29/05 a 31/05 ‘
| 3 HEntrega, via plataforma Stars, da producao realizada pela equipe H 04/06 ‘
| 4 HO tema sera divulgado posteriormente H 04/06 a 11/06 ‘
| 4 |Mentoria individual | 050620706 |
| 4 HEntrega, via plataforma Stars, do pitch H 11/06 ‘

10.1.3 Etapa lll - Final:

Fase H Atividades Realizadas H Datas Provaveis
Unica |[Desenvolvimento do MVP e modelo de negdcios 26/06 a 29/11
Unica [Mentorias de negdcio 26/06 a 29/11

Apresentacao dos pitches dos projetos em um evento

. 25/11 a29/11
presencial

Unica

Divulgacao dos resultados de todas as equipes e

- . 25/11 a29/11
defini¢des das 3 equipes vencedoras

Unica

10.2 As datas das atividades serdo previamente confirmadas para todos os participantes das equipes
inscritas.

10.3 A presente programacao podera sofrer alteracbes em suas datas e todos os membros das equipes
serao previamente comunicados.

10.4 Os resultados das avaliacbes e demais decisbes que forem tomadas pelos avaliadores serao
soberanas e irrecorriveis.

11. DA PROPOSTA - somente para aqueles que foram para a fase lll

11.1 As solugdes propostas devem ter carater inovador e com aplicagcdo econémica, preocupando-se com
as questdes sociais e ambientais, devendo enquadrar-se em uma das seguintes categorias:

11.1.1 PRODUTOS: introdugdo de um bem ou servigo novo ou significativamente melhorado no que
concerne a suas caracteristicas ou usos previstos. Incluem-se melhoramentos significativos em
especificagdes técnicas, componentes e materiais, softwares incorporados, facilidade de uso ou outras
caracteristicas funcionais. As inovagbes de produto podem utilizar novos conhecimentos ou tecnologias, ou
podem basear-se em novos usos ou combinagdes para conhecimentos ou tecnologias existentes.



11.1.2 PROCESSOS: implementagdo de um método de producéo ou distribuicao novo ou significativamente
melhorado. Incluem-se mudancas significativas em técnicas, equipamentos e/ou softwares. As inovagdes de
processo podem visar reduzir custos de producdo ou de distribuicdo, melhorar a qualidade, ou ainda
produzir ou distribuir produtos novos ou significativamente melhorados.

12 PREVISAO ORGAMENTARIA E VALOR DAS PROPOSTAS

12.1 Este edital contard com recursos orgamentarios de R$ R$57.000,00 (cinquenta e sete mil reais),
sujeito a disponibilidade orgamentaria do IFMG de 2023.

12.2 As propostas selecionadas para Etapa Il receberdo auxilio financeiro de até R$3.000,00 (trés mil
reais) para despesas exclusivas de custeio.

12.3 Os recursos destinados a despesas de custeio devem ser utilizados para compra de materiais de
consumo ou servigo de terceiro.

12.4 As equipes receberao o valor solicitado acrescido de 10% até o limite maximo de R$3.000,00. (trés mil
reais).

12.5 Os orientadores deverao adquirir todos os itens necessarios para o desenvolvimento do produto até o
3° més de desenvolvimento da fase Ill.

12.4 No 4° més do desenvolvimento do produto os orientadores deverao verificar o saldo da conta e realizar
a devolucgéo dos valores que ainda nao foram utilizados.

12.5 E de inteira responsabilidade do orientador a correta utilizacdo dos recursos, devendo ressarcir a unido
gastos porventura efetuados em rubrica diferente da autorizada.

12.6 O apoio financeiro sera liberado através do cartdo BB Pesquisador, em nome do orientador da equipe,
ou por intermédio de Fundagao de Apoio, em parcela Unica, apos autorizagdo da PRPPG e em funcao da
disponibilidade financeira do IFMG, conforme resolugdes especificas.

12.7 Os equipamentos porventura adquiridos com recurso deste apoio serdo incorporados ao patrimdnio do
IFMG, ao final do projeto.

12.8 As equipes podem receber apoio financeiro ou material de terceiros para desenvolvimento do projeto.

12.9 Havendo apoio de terceiros, deve-se observar as clausulas do Termo de confidencialidade, sigilo e
propriedade intelectual (Anexo V).

13 DA PREMIAGAO
13.1 Premiacgao das equipes:

13.1.1 Serado consideradas vencedoras da V Olimpiada de Inovacao do IFMG, e fardo jus a premiagao as
trés equipes que obtiverem maior pontuacéo na Etapa lll.

13.1.2 No pagamento do prémio, sera respeitada a classificagao final das equipes.
13.1.3 A premiacao sera realizada por equipe, considerando os seguintes valores por colocagao:

a) Primeira colocada R$15.000,00 (quinze mil reais).



b) Segunda colocada R$9.000,00 (nove mil reais).

c) Terceira colocada R$3.000,00 (trés mil reais).

13.2 valores recebidos por cada equipe serao repartidos, em parcelas iguais, entre seus membros, incluindo
o orientador.

13.3 O valor do prémio sera depositado em conta corrente de cada participante, em parcela unica, de acordo
com a autorizagdo da PRPPG e disponibilidade financeira do IFMG, conforme resolug¢des especificas.

14 DA GERAGAO DE NEGOCIO

14.1 Todos os projetos inscritos poderdo ser acompanhados por equipe especifica das areas de
administragéo e gestao, podendo ter acompanhamento externo.

14.2 A equipe de que trata o item anterior sera constituida e divulgada em momento oportuno.

14.3 Os projetos classificados para a etapa lll, receberao mentoria para se inscrever em programas de
fomentos externos e nos processos seletivos dos ambientes de inovagéo existentes no IFMG.

15. DAS DISPOSIGOES FINAIS
15.1 As inscri¢cdes encerrar-se-ao no dia e horario fixados neste edital.

15.2 A inscricdo implica na concordancia e aceitagcdo pelos estudantes e pelos orientadores de todas as
condicdes neste edital e Resolugao n® 14/2022, que normatizam as Olimpiadas de Inovagao do IFMG.

15.3 A divulgacao do edital sera realizada no site do NIT/IFMG (bit.ly/editais-NIT)

15.4 O prazo para impugnacao do presente edital € de dois dias Uteis corridos apds a sua publicagao.

15.5 O repasse dos recursos financeiros ocorrera mediante disponibilidade financeira do IFMG e autorizagao
da Pré-Reitoria de Pesquisa, Inovacao e Pés-Graduacao.

15.6 A inscrigdo da proposta implica na aceitagao total e incondicional das normas constantes neste Edital,
sobre as quais os candidatos n&do poderao alegar desconhecimento.

15.7 Sera eliminada, a qualquer tempo, a proposta que se utilizar de meios fraudulentos em qualquer uma
das etapas.

15.8 Os resultados serao validos unicamente para este edital.

15.9 Os participantes das propostas concordam com a publicagdo pelo IFMG, mediante autorizacdo do
NIT/IFMG, da proposta, dos videos, dos produtos, processos e/ou servigos descritos, no todo ou em parte.

15.10 Os participantes, no ato da inscricdo na V Olimpiada de Inovacao, declaram reconhecer a titularidade
do IFMG em relagéo as criagbes, concordando que o NIT/IFMG tomara as providéncias para sua protecao,
se julgar conveniente, garantindo os direitos dos criadores em caso de transferéncia de tecnologia, de acordo
com a politica de inovacao do IFMG. Resolugao n°® 044 de 05 de dezembro de 2013 e Resolugao n°® 030 de
21 de novembro de 2014, ambas do Instituto.

15.11 Os valores recebidos a titulo de apoio financeiro deverao ser utilizados para os fins especificados neste
edital, obrigando-se, os candidatos, a devolvé-los no caso de uso incorreto, sob pena de responsabilizagao
nas esferas civel, penal e administrativa.


http://www.bit.ly/editais-NIT

15.12 Os valores do apoio financeiro que porventura nao forem utilizados deverao ser devolvidos aos cofres
da Uniao, por meio de GRU.

15.13 A qualquer tempo o presente edital podera ser revogado ou anulado, no todo ou em parte, seja por
decisado do IFMG, seja por motivo de interesse publico ou exigéncia legal, sem que isso implique direito a
indenizacao ou reclamacao de qualquer natureza.

15.14 Os casos omissos serao analisados e deliberados pela Coordenagao do NIT em comum acordo com a
Coordenacgao das Olimpiadas de Inovagéao.

15.15 Em caso de duvidas, entrar em contato pelo telefone: (31) 2513-5158, pelo e- mail: nit@ifmg.edu.br, ou
presencialmente no endereco Av. Professor Mario Werneck, n. 2.590, 10° andar — Buritis — Belo Horizonte —
Minas Gerais — CEP. 30.575-180.

15.16 Em data oportuna, sera divulgado o local de apresentacdo presencial ou se a apresentagao sera
realizada remotamente da solucao-problema—Etapa lll.

15.17 O local e data da premiagao serdo comunicados previamente aos ganhadores.

Belo Horizonte, 03 de janeiro de 2023.

Documento assinado eletronicamente por Leandro Antonio da Conceicao, Reitor Substituto, em
exercicio da Reitoria, em 09/01/2023, as 10:07, conforme art. 1°, III, "b", da Lei 11.419/2006.
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